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S.2

BORGERNES OPBAKNING TIL TURISMEN SOM ET
PEJLEMZERKE FOR DANSK TURISMEUDVIKLING

Turismeudvikling med udgangspunkt i borgernes perspektiv

Turisme pavirker det omgivende samfund, og samfundet pavirker
tilsvarende turismen. Baeredygtig turisme skaber en gensidig
berigelse mellem besggende og lokalsamfund. Nar turisme udvikles
med fokus pa ansvarlighed og lokal forankring, bidrager den positivt
til bade borgere og geester. Turister oplever segte gaestfrihed og
imgdekommenhed, og lokalsamfundet nyder godt af gkonomisk
vaekst, kulturudveksling og styrket sasammenhold. Denne balance
sikrer, at turismen bliver en integreret del af et levende og
baeredygtigt lokalsamfund.

Et vigtigt initiativ for at kunne fglge udviklingen er en arlig
borgerundersggelse af opfattelsen af og opbakning til turismen i
Danmark og de enkelte lokalomrader. Denne rapport indeholder
resultaterne fra 2024. Det er fjerde ar i traek, at VisitDenmark foretager
en national undersggelse. | tillaeg til den nationale undersggelse
opnar de destinationsselskaber, der har valgt at indga i
undersggelsen, viden om balancen mellem turismen og borgerne i
deres specifikke lokalomrade.

Baggrunden er den nationale turismestrategi Veje til baeredygtig
turismevaekst

| oktober 2024 blev den nationale strategi for baeredygtig vaekst i
dansk turisme, "Veje til baeredygtig turismevaekst”, offentliggjort.’

Strategien indeholder blandt andet tre pejlemaerker, som skal
sikre en miljgmaessig, skonomisk og social baeredygtig retning for
dansk turisme frem mod 2030. Et af disse pejlemzaerker er:
Tilfredse turister, borgere og medarbejdere. Under pejlemaerket
ligger tre indikatorer, hvor en af indikatorerne er, at 80 pct. af
danskerne skal opfatte turismens betydning som positiv for det
danske samfund

Metodeudvalget?under Det Nationale Turismeforum har udviklet
forestdende analyseapparat, der giver indblik i borgernes
tilffredshed.

1: "Veje til beeredygtig turismevaekst - National strategi for baeredygtig vaekst i dansk turisme”, link: https:/Awvww.blkm.dk/fileadmin/share/dokumenter/Turismestrategi_Veje_til_baeredygtig_turismevaekst.pdf

2: Metodeudvalget bestar af repraesentanter fra VisitDenmark., Dansk Kyst- og Naturturisme, Danmarks Statistik, Wonderful Copenhagen, Aarhusregionen og Center for Regional- og Turismeforskning


https://www.blkm.dk/fileadmin/share/dokumenter/Turismestrategi_Veje_til_baeredygtig_turismevaekst.pdf
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OVERORDNEDE KONKLUSIONER OG STRATEGISKE
MULIGHEDER

Stigende andel borgere, der ser turismens
konsekvenser som bade positive og negative for

Danskerne bakker fortsat op om turismen, og det er .
Danmark og lokalomradet

saerligt de gkonomiske gevinster, der er tydelige

Andelen af danskere, der bakker op om turismen, er

lidt lavere i ar ssmmmenholdt med tidligere ar. | ar er
der til gengeaeld flere, som vurderer, at turismen

< skaber lige mange positive som negative
Borgerne oplever isaer, at turismen har en positiv konsekvenser for Danmark.

indflydelse pa den lokale gkonomi og handelslivet.
Derudover fremhaever de, at turismen bidrager
positivt til udvalget af spisesteder, kultur- og
naturoplevelser og stemningen i omradet. Desuden
er syv ud af ti af danskere stolte af, at turister besgger
deres omrade.

Lang stgrstedelen af danskerne ser turismmen som
overvejende positiv for bade Danmark og deres
lokalomrade.

Det er seerligt i storbyer, at opbakningen falder,
mens der kun sker et mindre fald i Kyst- og
naturdanmark. Det er navnlig de yngre
aldersgrupper, som i mindre udstraekning bakker
op om turismen.

Borgerne oplever ikke flere problemer med
turismen, eller at deres lokalomrade er blevet mere
praeget af turismen, hvorfor forklaringen ma findes

andetsteds. En mulig forklaring er debatten om
overturisme og turismeskat, som hen over
sommeren og fortsat foregar mellem politikere,
erhvervsorganisationer og meningsdannere. Det
har muligvis gjort borgerne mere kritiske eller
reflekterende over turismens konsekvenser.

Det er kun fa borgere, som angiver, at de oplever
problemer med turismen.

Sommerhusejerne ser ogsa flere fordele end ulemper
ved turismen. Danskere, der selv har veeret pa ferie i
Danmark, er generelt mere positive over for turismens
konsekvenser.




OVERORDNEDE KONKLUSIONER OG STRATEGISKE

MULIGHEDER

Udtalt opbakning til turismen i Kyst- og
naturdanmark samt turismepraegede omrader

| bade Kyst- og naturdanmark og storbyerne
vurderer flertallet fortsat, at turismen har flere
positive end negative konsekvenser.

Borgere i storbyomrader vurderer i hgjere grad, at
turismen har lige mange positive og negative
konsekvenser.

At borgerne i Kyst- og naturdanmark vurderer
turismen mere positivt kan haenge sammen med
den hgjere gkonomiske betydning uden for
storbyerne og hgjere grad af lokal stolthed over at
tiltraekke turister.

Denne forskel ggr sig ogsa geeldende for oplevelsen

af turismeskabte problemer, hvor borgere i

storbyerne oplever flere problemer pa trods af, at de
0gsa vurderer deres omrade som mindre praeget af

turister. Det er seerligt trafik (fx cykelstier og veje),

parkeringsmuligheder og hgjere leveomkostninger,

som storbyborgere vurderer som problemer.

Flertallet af danskerne vurderer, at de bor i
turismepraegede omrader — men det styrker relationen

Et snaevert flertal af danskerne vurderer, at de bor i et
turismepraeget omrade. Denne opfattelse er seerligt
udbredt blandt borgere i Kyst- og naturdanmark.

Personer i turismepraegede omrader ser generelt flere
positive end negative konsekvenser af turismen.
Samtidig vurderer flere, at turismen bidrager positivt
til deres lokalomrade pa alle parametre
sammenlignet med dem, der ikke bor i
turismepraegede omrader.

Disse borgere oplever ogsa flere ulemper, isaer nar det
geelder muligheden for at bevaege sig frit rundt,
beskyttelse af miljg og naturomrader samt
vedligeholdelse af lokalomradet.

Stgrstedelen finder, at antallet af turister i deres
omrade er passende, hvilket star i kontrast til borgere
uden for turismepraegede omrader, som oftere

mener, der er for fa turister. Kun fa (8 pct.) af beboerne

i turismepraegede omrader mener, at der er for
mange turister.



Datagrundlag og metode

STOR KVANTITATIV UNDERSQGELSE MED 8.731 DANSKERE, SOM

HAR FORHOLDT SIG TIL TURISMENS BETYDNING

Epinion har spurgt 8.731 danskere i hele Danmark om deres

holdninger til turismen. Interviewene er gennemfgrt fra d. 3.

oktober til d. 25. oktober 2024 med personer over 18 ar. Data
er renset, bearbejdet og efterfglgende vaegtet pa
populationsparametrene kgn, alder og
destination/kommune.

Deltagerne er blevet spurgt om holdningen til turismen
generelt og i deres lokalomrade.

Datagrundlaget i alt og for hhv. storbyerne og Kyst- og
naturdanmark fremgar i figuren til hgjre. Stikprgven er stor,
og resultaterne er derfor forbundet med relativt lav
statistisk usikkerhed. Dog vil sma udviklinger pa tveers af ar
vaere forbundet med en vis usikkerhed.

v

&

8.731 interview
med danskere i
hele Danmark

2.594 interview i
storbyerne og 6.137
interview i kyst- og

naturdanmark
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Befolkningens syn pa turismens konsekvenser

FLERTALLET AF DANSKERNE MENER, AT TURISMEN HAR FLERE
POSITIVE END NEGATIVE KONSEKVENSER FOR BADE DANMARK

OG DERES LOKALOMRADE

Igen i ar mener flertallet af borgerne i Danmark, at

turismen har flere positive end negative

konsekvenser for bade Danmark som helhed og

deres lokalomrade. 74 pct. mener, at der er flere 740/
positive end negative konsekvenser for hele O
Danmark, og 68 pct. mener det tilsvarende for deres

lokalomrade. Relativt til 2023 er dette et fald pa hhv. 4 Af danskerne mener at

pct.point og 3 pct.point. turismen har flere positive
end negative konsekvenser

for Danmark

Samlet set afspejler resultaterne det samme som i
2023: Der er bred opbakning til turismen, som

hovedparten af danskerne stadig opfatter som Mener du overordnet set,
at turismen i Danmark

generelt skaber ...

overvejende positiv for bade landet og de lokale
omrader.

S.8 n=8.731

68%

Af danskerne mener at turismen
har flere positive end negative
konsekvenser for

lokalomradet

Mener du overordnet set,
at turismenii dit
lokalomrade skaber ...

Flere positive end
negative konsekvenser

Lige sd mange positive
som negative
konsekvenser

Flere negative end
positive konsekvenser

Det har jeg ingen mening
om



Befolkningens syn pa turismens konsekvenser over tid

DANSKERNES SYN PA TURISME ER BLEVET MERE NUANCERET,
MEN FLERTALLET VURDERER FORTSAT, AT TURISMEN HAR FLERE

POSITIVE END NEGATIVE KONSEKVENSER

Ligesom de tidligere ar opfatter flertallet af
danskerne, at turisme skaber flere positive end
negative konsekvenser for bade Danmark som
helhed og deres lokalomrade.

Faldet i andelen af positive sammenlignet med
tidligere ar skyldes en stigning i andelen, som
mener, at turisme har lige sa mange positive som
negative konsekvenser. Denne andel er steget
med 4 - 5 pct.point bade for vurderingen af
konsekvenserne for Danmark generelt og
lokalomradet siden 2021.

Andelen af danskere uden holdning samt dem,
der vurderer, at turisme medfgrer flere negative
end positive konsekvenser, har ligget stabilt
siden fgrste dataindsamling i 2021.

S.9 2021 n=8.358, 2022: n = 5971, 2023: n = 8.130, 2024: n = 8.731

Befolkningens syn pa turismens effekter de sidste fire ar

®
Mener du
overordnet set, at
turismen i
Danmark

generelt skaber ...

Mener du
overordnet set, at
turismen i dit
lokalomrade
generelt skaber ...

Flere positive end

negative
konsekvenser

'|'|g/o
&%
2021

13%
3%
1%

2021

Lige s& mange posi-
tive som negative
konsekvenser

79%

'I'Ié%
7%
2022

14%
2%
1%

2022

Flere negative Det har jeg
end positive ingen mening
konsekvenser om

74%

13% 16%
&% &%
2023 2024

68%

14% 7%
3% 3%
12% 12%

2023 2024



Turismens konsekvenser pa tvaers af kyst- og naturdanmark og storby

| BADE KYST- OG NATURDANMARK SAMT STORBYERNE VURDERER
FLERTALLET, AT TURISMEN SKABER FLERE POSITIVE END NEGATIVE

10

KONSEKVENSER

Blandt borgerne i bade storbyerne og Kyst- og
naturdanmark er det en generel holdning, at
turismen skaber flere positive end negative
konsekvenser.

Der ses dog en forskel i, hvor udbredt holdningen
er mellem borgerne bosat i hhv. storbyerne og
Kyst- og naturdanmark.

| storbyerne er der sket et fald i andelen med en
positiv opfattelse af turismen i Danmark og
lokalomraderne pa hhv. 7 pct. point og 9 pct. point.
Dette skyldes delvist, at flere nu mener, at der er
lige s& mange positive som negative konsekvenser
ved turismen. For borgere i Kyst- og naturdanmark
er andelen med en positiv opfattelse stort set pa
niveau sammenlignet med 2023, og der er tilmed
sket et lille fald i andelen, som mener, at turisme
skaber flere negative end positive konsekvenser.

Befolkningens syn pa turismens effekter pa tveers af kyst- og natur og storby

Mener du overordnet set, at
turismen i Danmark generelt

skaber ...
76%
-2 pct.-
point
fra ’23 til ‘24 fra ’23 til ‘24
20%
14%
1% 3%
8% 8%
Kyst og natur Storbyer
n=6.137 n=2.594

Note: | storbyer indgar Kgbenhavn (byen og omegn), Aarhus, Aalborg og Odense. Kyst- og naturdanmark er omraderne

uden for de fire stgrste byer.

Mener du overordnet set, at
turismen i dit lokalomrade
generelt skaber ...

58%

74%

Ingen
andring

fra ’23 til ‘24

v -9 pct.-

point
fra ’23 til ‘24

22%

14% 5%

2% 15%

10% =%
Kyst og natur Storbyer
n=6.137 n=2.594

Flere positive end
negative konsekvenser

Lige s& mange positive
som negative
konsekvenser

Flere negative end
positive konsekvenser

Det har jeg ingen
mening om



Befolkningens syn pa turismens konsekvenser pa tveers af aldersgrupper

ISZER DE LIDT YNGRE BORGERE ER KRITISKE OVER FOR
KONSEKVENSERNE AF TURISMEN | DANMARK

Befolkningens syn pa turismens effekter pa tvaers af aldersgrupper

Nar holdningerne til turissne sammenlignes
pa tveers af aldersgrupper, tegner der sig et
mgonster. Det er primaert i de to yngste Mener du overordnet set, at turismen
aldersgrupper, at andelen med en positive | Danmark generelt skaber ...
opfattelse af turisme er faldet. Andelen af
borgerne mellem 18 og 30 ar, som mener, at
turisme skaber flere positive end negative
konsekvenser, er faldet med 8 pct.point, og
blandt borgere mellem 31 og 40 ar er faldet
pa 12 pct.point. 64%

Flere positive end
. negative konsekvenser

Lige s& mange positive
som negative
konsekvenser

66%

For de gvrige aldersgrupper er eendringerne
pa 1-3 pct.point sammenlignet med 2023.

v -12 pct.-

point

v -8 pct.-

point

fra ’23 til ‘24

fra ’23 til ‘24 fra ’23 til ‘24

fra '23 til ‘24
Flere negative end

Det fremgar desuden, at en stgrre andel af
positive konsekvenser

borgerne i de to yngste aldersgruppet,

sammenlignet med de gvrige, ikke har en 20% 19%
. . . (0]
mening om turismens konsekvenser | L
o 14% 14% Det har jeg ingen
Danmark. 4% ° 14% ° mening om
12% 12%
0 0 6% 5% 6%
18-30ar 31-40ar 41-50 ar 51-65ar 66+ ar
n=1.079 n=386 Nn=436 Nn=2.058 n=4.772

Note: Figuren viser udviklingen i pct.point i andelen, der mener, at turismen skaber flere positive end negative konsekvenser fra 2023 til 2024. Procentsatser pa 2 pct. og mindre er ikke vist i grafen. 2024: n =
S. 11 8731



Demografisk profil af dem, der vurderer, at turismen bidrager mere positivt end negativt til lokalomradet

DEM, DER VURDERER, AT TURISMEN HAR FLEST POSITIVE
KONSEKVENSER, TILHORER TYPISK DE Z£LDRE ALDERSGRUPPER
OG BOR I KYST- OG NATURDANMARK

Der findes flere demografiske forskelle
mellem personer, der vurderer, at turismen
medfgrer flere positive konsekvenser, og
dem, der mener, at den har flest negative
effekter.

Blandt de positive er der er et flertal af
personer over 30 ar (82 pct.), med en hgj
husstandsindkomst (57 pct.), og som bor i et
turismepraeget omrade (60 pct).

Dertil er der en overrepraesentation i Kyst- og
naturdanmark (64 pct.), og blandt personer
som har veeret pa ferie med overnatning i
Danmark (68 pct.).

Blandt de mere negativt indstillede er der en
stgrre repraesentation af kvinder (61 pct.) og

personer i det yngste alderssegment (27 pct.).

Personer, der mener, at
turismen har flere positive end
negative konsekvenser for
Danmark

Personer, der mener, at turismen
enten har lige sa mange eller flere
negative konsekvenser

for Danmark

12 2024:n=8.731

o .
° Kvinder i 46% /
\K segmentet
i @ — © O
[II@
18-30 31-40 41-50 51-65 66+ 54%/ Maend i
ar ar ar ar ar Har barn segmentet
18% 14% 16% 26% 26% 20%/ under 18 ar i
hjemmet
0 00 21%/
60%/ Lav husstandsindkomt
under 300.000 kr. om aret
Boriet
turismepraeget
omrade & s Q 22%/

Zum

68%/

Har veeret pa ferie med
overnatning i Danmark

Bor i en af de danske

storbyer

Middel husstandsindkomt
300.000 - 500.000 kr. om aret

ﬁif
57%/

Hgj husstandsindkomt
over 500.000 kr. om aret



Sommerhusejeres syn pa turismens konsekvenser

FLERTALLET AF SOMMERHUSEJERE MENER, AT TURISMEN HAR
FLERE POSITIVE END NEGATIVE KONSEKVENSER DERES OMRADE

13

P3a landsplan vurderer stgrstedelen af de
danske sommerhusejere, at turismen har flere
positive end negative konsekvenser for
omradet omkring deres sommerhus. Dette
geelder for 74 pct., mens 5 pct. synes, at
turismen har flere negative end positive
effekter.

Sammenlignet med 2023 er andelen med en
positiv opfattelse steget med 2 pct.point, mens
andelen med en negativ opfattelse er faldet
med 3 pct.point. Udviklingen er ikke statistisk
signifikant.

Opbakningen til turismen blandt
sommerhusejerne er 6 pct.point hgjere end
befolkningens generelle vurdering af
turismens pavirkning pa lokalsamfundet (68
pct.).

2024: n =1.622

Sommerhusejernes syn pa turismens effekter for omradet omkring deres soonmerhus/feriebolig

4%

Af danskerne mener, at turismen har flere

positive end negative konsekvenser for

omradet omkring deres

____________________________________

sommerhus i Mener du overordnet set, at
1 turismen | omradet omkring dit
' sommerhus/feriebolig skaber ..

‘ Flere positive end
negative konsekvenser

Lige s& mange positive
som negative
konsekvenser

Flere negative end
positive konsekvenser

D Det har jeg ingen
mening om




Holdninger til turismen i lokalomradet

DEN OVERVEJENDE POSITIVE OPFATTELSE AF TURISMEN
| DANSKERNES LOKALOMRADER FALDER

. . - Jeg synes, at Jeg kan godt lide, at turister
Flertallet deler holdnlngen om, at turlsmeudwkllngen turismeudviklingen bidrager besgger mit lokalomrade
bidrager positivt til deres lokalomrade (66 pct.), og de positivt til mit lokalomnrade
kan godt lide, at turister besgger deres lokalomrade Zbetpont ot
(74 pct.). 7 T

/\‘ . Meget enig

Sammenlignet med resultaterne fra 2023 er der sket
et fald i andelen med en positiv opfattelse af turismen

i lokalomraderne. Andelen med en positiv opfattelse 0% 25% Enig
er faldet for andet ar i treek.
) . ) . Hverken/eller
Dette kan primaeert forklares ved en stigning i
andelene, der har svaret "hverken/eller”. Samtidig er Uenig
. . . o 45% 46% 48% 49%
den negative opfattelse af turismen i lokalomraderne
ogsa steget marginalt med 1 pct.point for hvert @ Vegetuenig
udsagn sammenlignet med resultaterne fra sidste ars
borgermaling. 18% 0% 16% 18% Ved ikke /
Ikke relevant
— 6% e
1% -
10%
2023 2024 2023 2024

S.14 Note: Procentsatser pa 2% og derunder fremgar, men er ikke vist i grafen.
2023: n = 8.130, 2024: n=8.731.



Turismens pavirkning pa lokalomradet

S.15

TURISMEN ANSES ISZER FOR AT HAVE EN POSITIV PAVIRKNING PA
DEN LOKALE OKONOMI, HANDELSLIVET OG UDVALG AF SPISESTEDER

Det er velkendt, at de fleste borgere oplever turismen For hvert af de fglgende aspekter mener du s3, at turismen i dit
som overvejende positiv for deres lokalomrade. Det lokalomrade har en negativ, neutral eller positiv pavirkning?

o . . . ' Den lokale gkonomi
gaelder ogsa holdningerne til turismens enkelte effekter
pa lokalsamfundet.

72%
70%
67%

Det lokale handelsliv

Udvalg af restauranter og spisesteder Andelen som har

Borgerne vurderer szerligt, at turisme har en positiv effekt Beskaeftigelsen i lokalomradet svaret negativ eller 64%
o . . . meget negativ

pa den lokale gkonomi, handelslivet og beskaeftigelsen.  udvalg af kulturelie oplevelser og aktiviteter getneg 62%

Derudover mener de, at turisme bidrager positivt til Udvalg af aktiviteter i naturen (fx vandrestier, 62%

cykelruter, mv.)

udvalget af spisesteder samt kulturelle oplevelser og
aktiviteter i naturen. Dette stemmer overens med

Stemningen/ livet i lokalomradet 61%

Kvalitet af restauranter og spisesteder

resultaterne fra 2023. Kvalitet af aktiviteter i naturen (fx vandrestier,
. . cykelruter, mv.)
Borgerne mener fortsat, at de aspekter i lokalomradet, Udbuddet af butikker
som pavirkes mest negativt af turismen, er mulighederne  agvalg af forlystelser og oplevelsescentre
for at bevaege sig ugeneret rundt, beskyttelse af miljg og Bevarelse af den historiske arv
naturomrader samt omradets vedligeholdelse. Kulturudveksling mellem lokale og turister
Andelen af borgere, der mener, at turisme har en positiv Infrastruktur (veje, cykelstier, mv)
indvirkning pa borgernes livskvalitet, er faldet med 5 pct.-  Omradets vedligeholdelse (rent og paent) 11%
point sammenlignet med 2023. Samtidig er andelen, der Udvalg af fritidsaktiviteter A rdlelen com har
vurderer, at turisme bidrager positivt til udvalget af Borgernes livskvalitet svaret positiv eller
° . Mulighed for b d i Ig (f it/
kulturelle oplevelser og omradets vedligeholdelse, faldet 79" ;]Q?O‘;[evﬁ;eeryni’;ﬁ’?;?k(nixn‘éaerji meget positiv
med 4 pCt.-pOiht. Beskyttelse af miljg og naturomrader 15%
Mulighederne for at bevaege sig ugeneret 16%
rundt

Note: £ndringen i procentpoint er skrevet i parentes
2024:n =8.731
* Udsagnet var med for fgrste gang i ar.



Turismens pavirkning pa hhv. storbyer og kyst- og naturdanmark

KYST- OG NATURDANMARK HAR GENERELT EN MERE POSITIV
OPFATTELSE AF TURISMENS PAVIRKNING END STORBYBORGERNE

Generelt er andelen med en mere positiv opfattelse af For hvert af de fglgende aspekter mener du s3, at turismen i dit lokalomrade har
turismen stgrre for borgere i kyst- og naturomraderne en negativ, neutral eller positiv pavirkning?

end storbyborgere. Forskellene er isser markante | Den lokale gkonomi ~® 69%
Andele som har

74%
Andele som har

forhold til aktiviteter i naturen, aktiviteternes kvalitet og Det lokale handelsliv. @~ ¢, - ot hogativ eller 63% 74% " svaret positiv eller
omradets ved| ig@hO'd@'SG. Udvalg af restauranter og spisesteder @ meget negativ meget positiv
. o . . Beskaeftigelsen i lokalomradet e 66%
Fra 2023 til 2024 er der sket et fald pa 8 pct.point i Udvalg af kulturelle oplevelserog
andelen af storbyborgere, der vurderer, at turisme har _ aktviteter
L . . R . Udvalg af aktiviteter i naturen (fx 9 4% 68%
en positiv indvirkning pa det lokale handelsliv. Desuden vandrestier, cykelruter, mv.)
: . i ot i . ®-6%
mener 7 pct.point feerre storbyborgere, at turisme har Stemningen/livet i lokalomradet ’
e . . . o o . ; ; Q- 4%
en positiv indvirkning pa omradets vedligeholdelse, og Kvalitet af restauranter og spisesteder ’
. . . Kvalitet af aktiviteter i naturen (fx ®-6%
flere (4 pct.point) ser turismen som negativ for vandrestier, cykelruter, mv.)
borgernes livskvalitet. Udbuddet af butikker %
4% -@® 5%

Udvalg af forlystelser og oplevelsescentre

Den stgrste aendring i Kyst- og naturdanmark er et fald
pa 3 pct.point i andelene, der vurderer turisme som

Bevarelse af den historiske arv 4% ® 4%

Kulturudveksling mellem lokale og turister ®
positivt for udvalget af kulturelle oplevelser. Infrastruktur fveje, cykelstier, mv)  6%--Y10%
| bade storbyerne og Kyst- og naturdanmark er Omradets vedligeholdelse (rent og paent) - -9% -®- - @ 15%- -34% | “ ----------------
beskyttelsen af miljg og naturomrader samt Udvalg af fritidsaktiviteter @ 35% 41% | s., Storby
muligheden for at bevaege sig rundt ugeneret de Borgernes livskvalitet ® 9% - 28% 37% ' “

Mulighederne for baeredygtige valg (fx

1
1
aspekter, der vurderes mest negativt. Disse parametre . Cier oplevelser med masrkninger) ® 4% 27% B € 30% | kst
0 . I yst- og
var ogsa blandt de lavest vurderede i 2023. Beskyttelse af miljs og naturomrader 12% 0% © €23% P 32% ! %\ naturdanmark
Mulighederne for at bevaege sig ugeneret 13% 022% @ 30% :
rundt 1

o e e e e e e = = -

Note: | storbyer indgar Kgbenhavn (byen og omegn), Aarhus, Aalborg og Odense. Kyst- og naturdanmark er omraderne uden for de fire stgrste byer. Procentsatser pa 3% og derunder fremgar, men er ikke vist i grafen.
16 Storby: n = 2.594, Kyst og naturdanmark: n = 6.137



Danske turisters syn pa turismens konsekvenser

DANSKE TURISTERS SYN PA TURISMENS EFFEKTER ER MERE
POSITIV END DE OVRIGE BORGERE

Befolkningens syn pa turismens effekter, baseret pa om de selv har vaeret turister i Danmark
inden for det seneste ar

. . . Lige sa mange i Det harj
Blandt borgere, der har veeret pa ferie med @) E';;t?fes't've end oositive som Zféepgigiavte've imgen meing

overnatning i Danmark inden for det seneste ar, er konsekvenser negative konsekvenser om
- . konsekvenser

andelen med en positiv opfattelse af turismens

konsekvenser hgjere end blandt dem, der ikke har

veeret pa ferie i Danmark. Dette gaelder bade for

vurderingen pa landsplan og i deres lokalomrade.

Mener du overordnet set, at turismen i
Danmark generelt skaber ...

Dansk 16% 2% 6%
turist
Ikke 6% 3% 12%

dansk turist

Mener du overordnet set, at turismen i dit
lokalomrade generelt skaber ...

turist

dansk turist

Note: Definition af dansk turist: Borgere som har veeret pa ferie med overnatning i Danmark inden for det seneste ar.
S.17 Danske turister: n = 5757, @vrige: n = 2.974



Turisme som et problem i lokalomradet

FA BORGERE OPLEVER, AT TURISMEN SKABER PROBLEMER FOR
DEM

Generelt oplever fa borgere problemer med turismen i deres
lokalomrade. 90 pct. angiver, at turismen ikke skaber problemer,
mens 8 pct. oplever problemer i dele af aret og 1 pct. hele aret. Der
ses ingen a&ndring fra 2023 til 2024 i andelen, der oplever

Opfattelsen af turismeskabte problemer

problemer. 99  Ingen zndring 0 Nej, turismen skaber
) . fra "23 til 24 8% ® ikke problemer for mig
De borgere, der oplever problemer, naevner iszer traengsel, trafikale af danskerne 1%
oplever

problemer og stg;.

problemer Ja, dele af aret

| de abne besvarelser er cykelturisme og turisters pavirkning af
naturen ofte naevnt som problemer. Ja, hele aret

Skaber turismen problemer for dig i forhold til..

"Den lokale gagade er "Det starste problem i "Autocamper som
rettet mod turister mit lokalomrade er overnatter gratis pa 85% 82% 77%
fremfor dem der bor der, turister pa lejede cykler. stranden, selvom det 69% 67% 62%
hvilket betyder mange Ofte kan de hverken ikke er tilladt. Det er et ° o
Jukker nar der ikke har cykle eller finde vej. De stigende problem” 47%  Low 269 .
vaeret nok turister. Og burde ikke have lov til at 33%
udbuddet til unge voksne cykle, nar de er sa usikre
er faldet sa der er noget til og ikke kender
barn og seldre primeaert” feerdselsreglerne”
Mere Trafikale  Mere stgj Mere Feerre Slid pd Respektlgs/ @gede Stigende Etablering
) o o . o treengsel problemer oglarm skrald og parkerings naturen utryg leveom-  huspriser af indkvar-
- Kvinde, 28 ar, Tgnder - Mand, 45, ar, Kebenhavn - Kvinde, 59 ar, Aabenraa affald mulig- adfeerd  kostninger terings-
heder mulig-
heder

Spm: Skaber turismen i dit lokalomrade problemer for dig? Ja: n = 861, Nej: n = 7.870
18 Note: Pa grund af det lave antal personer som angiver problemer, er det statistisk sveert at tale om en udvikling i de enkelte problemer.



Befolkningens syn pa krydstogtturismens konsekvenser

HOLDNINGEN TIL KRYDSTOGTSKIBE ER DELT BLANDT BORGERNE,
OG OPBAKNINGEN ER FALDET SAMMENLIGNET MED 2023

Hver fjerde dansker mener, at krydstogtskibe og deres gaester

bidrager med flere positive end negative konsekvenser for ® Efgrit?\?es'ig’rfsiﬂsenser
Danmark. En tilsvarende andel vurderer, at bidraget er mere l;\Ll
negativt end positivt. N/ -8pctpoint Lige s& mange positive
fra 23 til 24 o som negative
Sammenlignet med 2023 er der 8 pct.point feerre, der anser =] 26(y 2% 45 konsekvenser
krydstogtskibe og deres gaester for at have en overvejende positiv (0] ° Flere negative end
indvirkning. Det stgrste fald ses blandt storbyborgerne, hvor af danskerne mener, at positive konsekvenser
andelen, der mener, at konsekvenserne er mere positive end krydstogtskibe og dets gaester i
. . . ) Det har jeg ingen menin
negative, er faldet med 11 pct.point. For borgere i Kyst- og ge“ererer.ﬂere positive end om 18919 d
naturdanmark er andelen faldet med 6 pct.point negative konsekvenser. 6oL
(0]
Ligesom i 2023 er andelen, der ser flere negative end positive Kyst- 0g
konsekvenser, relativt stgrre blandt storbyborgere end blandt Storby naturdanmark
borgere i Kyst- og naturdanmark. n=2.594
n=6.137
Der er flere i storbyerne, som har en holdning
til krydstogtskibe. !
8% 0000000000000 ®-mmmmmmmmmmm----- > 22% 23%
25%
-11 pct.point -6 pct.point
fra 23 til 24 fra 23 til 24
% 27%
24 (0] (0] 29%
(o)
af danskerne i storbyerne mener, at 25% af danskerne i kyst- og naturdanmark
krydstogtskibe og dets gaester mener, at krydstogtskibe og dets gaester
genererer flere positive end negative genererer flere positive end negative
konsekvenser. konsekvenser.

Spm: Overordnet vil du mene, at krydstogtskibe og dets gaester for Danmark genererer...
19 2024:n=8.731






Turismens praeg pa lokalomradet i storbyen og kyst- og naturdanmark

SEKS UD AF TI DANSKERE OPLEVER, AT DE BOR | ET OMRADE, DER

21

ER PRAGET AF TURISME

Turisme har en indvirkning pa de fleste
lokalomrader i Danmark. | 2024 oplever 57 pct. af
borgerne, at deres lokalomrade i meget hgj, hgj
eller nogen grad er praeget af turisme. Det er stort
set samme niveau som de tidligere ar.

| storbyerne oplever lidt over halvdelen (53 pct.) af
borgerne, at turisme praeger deres lokalomrade.
Andelen er faldet med 1 pct.point i forhold til 2023.
| Kyst- og naturdanmark svarer 58 pct., at deres
omrade er praeget af turisme. Det er et fald pa 2
pct.point sammenlignet med sidste ar.

Spm: | hvilken grad er dit preeget af turisme?
2024: n = 8.731, Storby: n = 2.594, Kyst- og naturdanmark: n = 6.137

Befolkningens opfattelse af turismen i lokalomradet

57%

-1 pct.point
YV fra'23til 24

Storby

Kyst- og natur-
danmark @

' | meget hgj

grad

Af danskerne mener

grad.

17%

2023 [ 18%

2024 17%

| hgj grad

35%

at lokalomradet er
praeget af turismei
nogen eller hgjere

34%

34%

36%

36%

| nogen grad

31%

32%
32%
30%
30%

| mindre .
grad ‘ Slet ikke

Ved ikke



Omrader praeget af turisme og opbakning til turismen i omradet

PERSONER, DER BOR | TURISMEPRZAGEDE OMRADER, HAR
GENERELT EN MERE POSITIV HOLDNING TIL TURISME

22

Borgere i turismepraegede omrader har oftere en opfattelse af,

at turismen skaber flere positive end negative konsekvenser. Tre

ud af fire borgere (75 pct.) i disse omrader mener, at fordelene
ved turisme opvejer ulemperne, mens det gaelder for 60 pct. af
dem, der bor i mindre turismepraegede omrader.

| omrader, der ikke er praeget af turisme, er befolkningen mere
neutral. 19 pct. angiver, at de ikke har nogen mening, og en
tilsvarende andel mener, at der er lige mange positive som
negative konsekvenser ved turismen.

Siden sidste ar er der sket et fald i andelen af borgere, der
oplever flere positive end negative konsekvenser af turisme,
bade i turismepraegede lokalomrader og lokalomrader, der i

mindre grad er preeget af turisme. Andelene er faldet med hhv.

4 pct.point og 3 pct.point.

Samlet set tyder det p3a, at borgere, der har turismen teettere
inde pa livet, bade har lettere ved at danne sig en holdning og
generelt er mere positive over for turismens indflydelse.

Spm: Mener du overordnet set, at turismen i dit lokalomrade generelt skaber ..
Lokalomradet, som er praeget af turisme: n = 5331, Lokalomradet, som ikke er praeget af turisme: n = 3125

Sammenhaangen mellem opbakningen til turismen i
lokalomradet og turismepraegede lokalomrader

Lokalomradet er slet Loka/omrédgt er
ikke eller i mindre grad praeget afturisme i
preeget af turisme nogen grad eller hgjere

Flere positive
end negative
konsekvenser

Lige s& mange
positive som
negative
konsekvenser

Flere negative
end positive
konsekvenser

Det har jeg ingen
mening om

19%

2%

15%

19% 5%
5%



Turismens pavirkning i hhv. turismepraegede og ikke-turismepraegede omrader

BEFOLKNINGEN | TURISMEPRZGEDE OMRADER VURDERER
TURISMENS KONSEKVENSER SOM MERE POSITIVE PA TVZARS AF

23

ALLE ASPEKTER

Befolkningen i turismepraegede
lokalomrader vurderer generelt turismens
pavirkning mere positivt end
befolkningen i ikke-turismepraegede
omrader. Der er ingen forskelle i
vurderingen af turismens negative
indvirkning pa lokalsamfundet, bortset fra
mulighederne for at bevaege ugeneret
rundt (9 pct.point flere negative).

| 2024 er der 5 pct.point feerre blandt dem,
der bor i turismepraegede omrader, der
mener, at turismen har en positiv effekt
pa lokalomradets stemning, kvaliteten af
naturaktiviteter, livskvalitet samt
vedligeholdelse og beskyttelse af miljg og
naturomrader.

| hvilken grad er dit lokalomrade praeget
af turisme?
Lokalomradet er slet ikke eller i
. mindre grad praeget af turisme
n=3.125
Lokalomradet er praeget af turisme
/ nogen grad eller hajere
n=5.331

For hvert af de fglgende aspekter mener du s3, at turismen i dit lokalomrade haren
negativ, neutral eller positiv pavirkning?

Den lokale gkonomi

Det lokale handelsliv

Udvalg af restauranter og spisesteder
Beskeeftigelsen i lokalomradet

Udvalg af kulturelle oplevelser og aktiviteter
Stemningen/ livet i lokalomradet

Kvalitet af restauranter og spisesteder

Udvalg af aktiviteter i naturen (fx vandrestier,
cykelruter, mv.)

Udbuddet af butikker

Udvalg af forlystelser og oplevelsescentre

Kvalitet af aktiviteter i naturen (fx vandrestier,
cykelruter, mv.)

Bevarelse af den historiske arv
Kulturudveksling mellem lokale og turister
Infrastruktur (veje, cykelstier, mv.)

Omradets vedligeholdelse (rent og paent)

Udvalg af fritidsaktiviteter

Borgernes livskvalitet

Mulighederne for baeredygtige valg (fx varer
eller oplevelser med maerkninger)

Mulighederne for at bevaege sig ugeneret
rundt

Beskyttelse af miljg og naturomrader

Andel-som har svaret
negativ eller meget
negativ

40% 55%
399%F 48%

37% P 47%

33% 44%

27% 39%

23% 34%

2506 31%

27%

63% 80%
62% 78%
58% 76% -~ Andel som har
el
72% positiv
69%
67%
6196 66%
64%
63%
55% 62%
59%



Vurdering af antallet af turister

FLERTALLET FINDER TURISMEMZENGDEN | DERES
LOKALOMRADE PASSENDE

Generelt vurderer starstedelen af borgerne (63 pct), at Mener du overordnet set, at antallet af turister i dit

antallet af turister i deres lokalomrade er passende. Jokalomrdde er..
Blandt dem, der bor i omrader praeget af turisme, er .for lavt @ passende @ o hajt Ved ikke
andelen, der finder antallet passende, endnu hgjere (73

pct.), mens 13 pct. mener, at antallet er for lavt, og 8 pct. 18%
vurderer, at der er for mange turister.

14%

| omrader, der ikke er praeget af turisme, ser billedet

anderledes ud. Her mener knap tre ud af ti (28 pct.), at

der er for fa turister, mens 52 pct. finder antallet .
Lokalomradet er

passende. praeget af
turisme i nogen
grad eller hgjere

13% 7%

Lokalomradet er
slet ikke eller i
mindre grad 28%
praeget af
turisme

20%

Spm: Mener du overordnet set, at antallet af turister i dit lokalomrade er...

S 24 Lokalomradet, som er praeget af turisme: n = 5331, Lokalomradet, som ikke er praeget af turisme: n = 3125
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Befolkningens engagement i turismen

DANSKERE ER STOLTE AF, AT TURISTER HARLYST TIL AT
BESOGE DERES LOKALOMRADE

Syv ud af ti danskere fgler stolthed over, at turister har lyst til at besgge deres lokalomrade. Danskerne kan generelt godt lide at give
rad og vejledning til turisterne (64 pct.), og flertallet (55 pct.) mener, at de har et medansvar for, at turisterne far en god oplevelse.

P34 tveers af 2023 og 2024 er der ingen naevnevaerdige forskelle i danskernes holdning til udsagnene.

Hvor enig eller uenig er du i fglgende udsagn om turismen i dit lokalomrade?

‘ Meget enig Enig Hverken /eller Uenig . Meget uenig Ved ikke/lkke relevant
@ Jeg er stolt af, at turisterne har lyst o o o
& til at besgge mit lokalomrade 449% 19% 7%
0—0 . o
Jeg kan godt lide at give turister o o o o
gode rad og vejledning 43% 23% 3% 9%
Jeg har et medansvar for, at
turisterne i mit lokalomrade far en 42% 25% 8% B 9%
) god oplevelse

Note: Procentsatser pa 2% og derunder er skjult.
26 2024:n=8.731



Befolkningens engagement i turismen i Kyst- og naturdanmark og storby

BORGERNE | KYST- OG NATURDANMARK ER MERE STOLTE AF

TURISMEN OG FOLER OGSA ET STORRE MEDANSVAR FOR, AT
TURISTERNE FAR EN GOD OPLEVELSE

Borgerne i Kyst- og naturdanmark er generelt mere stolte af, at turister vil besgge deres omrade, end storbyborgerne. Denne forskel
er szerlig markant blandt dem, der er meget enige (31 pct. for Kyst- og naturdanmark og 19 pct. for storby). | samme udsagn ses ogsa
den stgrste zendring sammenlignet med 2023, eftersom andelen af meget enige storbyborgere er faldet med 5 pct.-point.

Derudover fgler borgerne i Kyst- og naturdanmark et stgrre medansvar for, at turisterne i deres lokalomrader far en god oplevelse,
mens holdningen til at give rad og vejledning er ens blandt borgerne i storbyerne og Kyst- og naturdanmark.

Hvor enig eller uenig er du i fglgende udsagn om turismen i dit lokalomrade? Opdelt pa kyst- og naturdanmark og storbyer

‘ Meget enig Enig Hverken /eller Uenig . Meget uenig Ved ikke/lkke relevant
Kyst o
Qg segerstonarar — kystog 44% L
- turisterne har lyst til at natur
beszge mit lokalomrade Storbyer 45% 23% 4%. 8%
©.© Jeg kan gOO’f lide at g/'VE Kyst og 43% 239, 30/. 9%
W @ turister gode rad og natur o a a - a
vejlednin
eenng Storbyer 42% 22% 4%M 9%
Jeg har et medansvar for,
at tursterne i gty 44% 24% 7% B 9%
lokalomrade far en god
) oplevelse Storbyer 40% 25% 9% 9%

27 Note: | storbyer indgar Kgbenhavn (byen og omegn), Aarhus, Aalborg og Odense. Kyst- og naturdanmark er omraderne uden for de fire stgrste byer. Procentsatser pa 2% og derunder er skjult.
Kyst- og naturdanmark: n = 6.137, Storby: n = 2.594



Befolkningen og turismepolitik

STADIG STOR BORGEROPBAKNING TIL AT FORTSZATTE ARBEJDET
MED AT PROMOVERE TURISMEN |1 LOKALOMRADET

Danskerne stgtter generelt promoveringen af turisme. Syv ud af ti er enige eller meget enige i, at deres lokalomrade/by fortsat skal
promovere sig selv for at tiltraekke turister. Mere end halvdelen af borgerne har ikke en holdning til, om lokalomradets
turismepolitik tager hensyn til lokalbefolkningen, hvor 56 pct. svarer ‘hverken/eller’ eller ‘ved ikke/ikke relevant’. Til trods for, at
danskerne ikke generelt har et gnske om mere involvering i beslutninger vedrgrende turisme, er andelen, der har svaret ‘enig’ eller
‘meget enig’ steget med 2 pct.point, mens andelen, der har svaret ‘uenig’ eller ‘meget uenig’ er faldet med 4 pct.pointi 2024.

Hvor enig eller uenig er du i falgende udsagn om turismen i dit lokalomrade?
‘ Meget enig Enig Hverken /eller Uenig . Meget uenig Ved ikke/lkke relevant

@\, ﬁ? PO Mit lokalomrade/by skal fortsaette med 42% 18% 49 I 8%
at promovere sig selv for at tiltraekke
& 7 ©

& flere turister

Mit lokalomrddes turismepolitik 9% 31% 26% 3% I 30%

tager hensyn til lokalbefolkningen

Jeg vil gerne vaere mere involveret i
beslutninger vedrarende turisme i mit  |JSEA 14% 37% 22% 8% 13%
lokalomrade

Note: Procentsatser pa 2% og derunder er skjult.
28 2024:n=8.731

\



Befolkningen og turismepolitikken i Kyst- og naturdanmark og storby

OPBAKNINGEN TIL AT FORTSZATTE PROMOVERINGEN AF
LOKALOMRADET ER SZRLIG H@J 1 KYST- OG NATURDANMARK

Mere end syv ud af ti borgere i Kyst- og naturdanmark er enige eller meget enige i, at lokalomradet skal forsaette med at promovere sig over for
turister. Denne holdning deles ogsa af mange borgere i storbyerne, men i mindre udstraekning end i Kyst- og naturdanmark. Blandt
storbyborgere er andelen, der er meget enige i udsagnet, faldet med 8 pct.point siden 2023.

Derudover mener en stgrre andel (44 pct.) af befolkningen i Kyst- og naturdanmark, at turismepolitikken tager hensyn til lokalbefolkningen,
sammenlignet med storbyernes 32 pct. Andelen, der svarer ved ikke/ikke relevant til udsagnet, er hgjere blandt storbyborgere end blandt
borgere i Kyst- og naturdanmark, med en forskel pa 8 pct.point. Borgerne i storbyerne og Kyst- og naturdanmark har forholdsvis ens holdninger
til nsket om stgrre involvering i turismerelaterede beslutninger, men en lidt stgrre andel af borgerne i storbyerne gnsker ikke mere involvering.

Hvor enig eller uenig er du i falgende udsagn om turismen i dit lokalomrade? Opdelt pa kyst- og naturdanmark og storbyer

. Meget enig Enig Hverken /eller Uenig . Meget uenig Ved ikke/lkke relevant
Mt lokalomrdde/by skal  KYSEOd fly 9 9 ol 79
RN i 22 fortsaette med at natur 31% 42% 15% 3%l 7%
promovere sig selv for at
& 3 O Yiltrackke flere turister Storbyer 42% 22% 6% M 10%
Mit lokalomrades Kyst o
turismepolitik tager ynatugr @ 34% 24% 4%l 27%
//Ej hensyn til
lokalbefolkningen Storbyer 26% 28% 3%l 35%

vedrarende turisme i mit

lokalomride Storbyer 14% 35% 24% 13%

Jeg vil gerne vaere mere Kvst o : g%
E ig involveret i beslutninger ynatu?* 15% 39% 20% 13%

29  Note: | storbyer indgar Kgbenhavn (byen og omegn), Aarhus, Aalborg og Odense. Kyst- og naturdanmark er omraderne udenfor de fire stgrste byer. Procentsatser pa 2% og derunder er skjult.
Kyst- og naturdanmark: n = 6.137, Storby: n = 2.594



@nske om involvering i beslutninger om turisme

DEM, SOM OPLEVER PROBLEMER SOM FOLGE AF TURISME,
ONSKER FORTSAT STORRE INVOLVERING | BESLUTNINGER
VEDRORENDE TURISME

Borgere, som oplever, at turismen skaber problemer for Sammenhaengen mellem @gnske om involvering i beslutninger og oplevelsen
dem i deres lokalomrade, gnsker i hgjere grad at blive af, at turismen skaber problemer

involveret i beslutningerne vedrgrende turisme
sammenlignet med dem, som ikke oplever problemer. |
2024 er der 39 pct.,, som er enige eller meget enige |
udsagnet. Sammenlignet med 2023 er dette en stigning
pPa 9 pct.point.

Meget . Hverken . Meget Ved ikke /
. enig Enig Jeller Uenig . uenig Ikke relevant

Resultaterne peger p3, at der er en stigende interesse

blan.dt. borgerne | atohave.mdﬂyglelse pa turismens . 5003 I 5% 1% 179 Y 3%
udvikling i lokalomradet, isser nar de oplever udfordringer Ja, turisme

forbundet med turismen. skaber
problemer hele

/ler dele af dret
elerasieararet 5004 VAR 25% 28% 15% (34 12%

Nej , 2023 1% 35% 24% J(OF 14%
| turismen
skaber ikke
problemer for
mig
2024 513% 39% 23% VY 13%

Spm: Jeg vil gerne vaere mere involveret i beslutninger vedrgrende turisme i mit lokalomrade
30 Ja, turisme skaber problemer: n=861, Nej, turisme skaber ikke problemer: n =7.870



Turismepraegede omrader og engagement

PERSONER, SOM ER BOSAT | TURISMEPRZEGEDE OMRADER, ER
GENERELT SET MERE STOLTE, KAN BEDRE LIDE AT VEJLEDE OG

3]

ONSKER | HOJERE GRAD INVOLVERING

| de omrader, hvor turister er en stgrre del af hverdagen, er borgerne generelt mere tilbgjelige til at veere enige i en raekke udsagn,
som vist nedenfor. Dette geelder bade stoltheden over, at turister gnsker at besgge deres lokalomrade, falelsen af medansvar for
turisternes oplevelser og stgtten til at fortsaette med at promovere omradet over for besggende.

O

ke
Jeg er stolt af, at
turisterne har
. . lyst til at b
| hvilken grad er dit et ‘;/tesﬂge
lokalomrade praeget af lokalomride
turisme?
Lokalomradet er

Andele som | 78%
har svaret

praeget af turisme |
nogen, hagj eller

i
oL e
@f%

Mit lokalomrade
skal fortsaette med
at promovere sig
selv for at tiltraekke
flere turister

73%

meget hagj grad enig eller @
. meget enig
Lokalomradet er
slet ikke elleri
' mindre grad
preeget af turisme

Andele som
har svaret

—Z—

@@

i

Jeg kan godt lide
at give turister
gode rad og
vejledning

69%

i

Jeg har et
medansvar for, at
turisterne i mit
lokalomrade fér
en god oplevelse

61%

—

.—..—u.—-.---ll--d h-‘"r,

\—--
----_--.’

Mit lokalomrades
turismepolitik
tager hensyn til
lokalbefolkningen

Jeg vil gerne veere
mere involveret |
beslutninger
vedrarende turisme
[ mit lokalomrade

meget uenig

Note: Andelene for uenige er skjult af hensyn til figurens overskuelighed.
Lokalomradet er slet ikke eller i mindre grad praeget af turisme: n = 3125, Lokalomradet er praeget af turisme i nogen, hgj eller meget hgj grad: n = 5331



THORUP STRAND
NORDIJIYLLAND

Videlpcenter om turismen
\ 1 Danmark
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http://www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter
https://dk.linkedin.com/showcase/visitdenmarks-videncenter
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